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VOLUNTAD de avanzar, visión estratégica, aper-
tura económica y comercial. Esas ideas con-

vergen, luego de comprobar el esfuerzo de quienes 
rehabilitaron las áreas de Expocuba, en la capital, 
después de quedar casi arrasadas un año atrás por 
el huracán Rafael. Allí tuvo lugar, en la última se-
mana de noviembre, la edición 41 de la Feria Inter-
nacional de La Habana (Fihav 2025). Se reunieron 
715 compañías de 52 países, de ellas 268 empresas 
cubanas de todos los sectores y formas de gestión.

En el recinto ferial capitalino realizaron re-
modelaciones, crearon pabellones en áreas no 
tradicionales y abarcaron más de 18 740 metros 
cuadrados de exposiciones, en esta ocasión. La 
nutrida asistencia fue superior a la convocatoria 
anterior, muestra del reconocimiento a las nuevas 
oportunidades del mercado cubano, tanto en la 
promoción de producciones dirigidas al consumo 
interno, como hacia la exportación y sustitución 
de importaciones.

Esto quedó demostrado, también, con la par-
ticipación de delegaciones ofi ciales de Venezue-
la, Rusia, México, Irán, Angola, Sudáfrica, Arabia 
Saudita, República del Congo, Panamá, Zimbabue 
y República Checa, además de organismos de in-
tegración regional, asociaciones empresariales, cá-
maras de comercio y hombres cubanos de negocio, 
residentes en el exterior.

En la inauguración del certamen, Oscar Pérez-
Oliva Fraga, viceprimer ministro y ministro del Co-
mercio Exterior y la Inversión Extranjera (Mincex), 
resaltó que luego del azote del huracán Melissa por 
provincias orientales� �hubo quienes pensaron 
que la feria podía esperar; sin embargo, celebrar 
Fihav es expresión de voluntad. Cuba trabaja, Cuba 
se reconstruye y se abre al futuro�. Y apuntó: �mu-
cho más que un evento comercial, es la expresión 
de un país que resiste, crea y se empeña en avanzar, 
incluso cuando las circunstancias parecen desafi ar 
su impulso�.
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La edición 41 de la Feria Internacional de La Habana fue 
un termómetro para conocer cómo el país resiste y crea, 
pese a ataduras externas e internas

Deshacer costuras que frenan
el crecimiento
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La presencia de las principales autoridades del 
país, mostró la jerarquía del encuentro, dedicado 
al centenario del natalicio del Comandante en Jefe 
de la Revolución cubana, Fidel Castro Ruz, el ma-
yor promotor histórico de la principal bolsa co-
mercial del archipiélago. 

Santiago, es mucho Santiago
En un pequeño espacio estaba la representación de 
Santiago de Cuba. Verlos allí es constatar el temple 
de mujeres y hombres de esa provincia, quienes 
tienen bien ganado prestigio gracias a la entrega, 
arresto y perseverancia.

Madelaine Cortés Barquilla, directora de Comer-
cio Exterior y la Inversión Extranjera en el gobier-
no de la provincia, explicó el esfuerzo realizado 
en mostrar los principales rubros exportables. En 
el stand, sobre un mueble de cedro, reposaban las 
líneas de rones de alta calidad producidos, casi 
todos con premios internacionales. Al famoso ron 
Santiago, se unieron otros creados en saludo al 
aniversario 510 de la ciudad.

La empresa BioCuba Café S.A. aportó muestras 
del aromático grano, lanzado nuevamente a la con-
quista del mercado, luego de entrar la entidad en 
un programa inversionista encaminado a moder-
nizar su tecnología, a partir de vínculos con Italia, 
según dijo a BOHEMIA nuestra interlocutora.

Otra de las participantes fue la Empresa Mixta 
Tropical Contramaestre, con variedad de jugos. 
�Hemos tenido afectaciones ahora en la agricultu-
ra y hubo paralizaciones debido al huracán, pero 
de manera general se mantiene el tradicional buen 
ritmo productivo�, explicó Cortés Barquilla.

En Fihav delegaciones de muchas naciones 
mostraron interés en apoyar al territorio, preocu-
pados por los avances en la rehabilitación, luego 
del huracán. 

Novedades en la Feria
Lo nuevo genera movimiento hacia el desarrollo. 
En esta feria surgieron novedosas áreas temáticas: 
Hecho en Cuba; otra sobre transición energética y 
perspectivas en las fuentes renovables; la inteli-
gencia artifi cial (IA Cuba), con carácter interactivo 
y Cuba única, para la promoción del turismo.

Hecho en Cuba 
El stand relucía imponente en el Pabellón Central. 
Ejecutivos y promotores dialogaban con clientes, 
productores y promotores. Los inconfundibles aro-
máticos olores del café, tabaco y frutas tropicales 
embriagaban el ambiente.

Si alguna misión queda pendiente para los cu-
banos es crecer en rubros con calidad reconocida 
en el exterior, en busca de la defi citaria y necesaria 
divisa. Es esencial comprender una idea reitera-
da por los máximos dirigentes del Estado y del 
gobierno: seremos capaces de tener solo aquello 
que produzcamos.

Concentrar bienes de ese tipo, fue la idea de la 
concepción de Hecho en Cuba, sobre el cual Lietsa 
Peña Pacheco, subdirectora general del Ministerio 
de Comercio Exterior, signifi có el interés de po-
tenciar renglones obtenidos con materias primas 
nacionales. En las vitrinas había un centenar de 
surtidos y proyectos de la industria alimentaria, bio-
farmacéutica, la agricultura. Estaban representados

La presencia de las máximas autoridades cubanas demuestra la importancia del encuentro. 
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los servicios, entre ellos el Programa Yo sí puedo, 
con favorables resultados en los sistemas de edu-
cación en varios países.

Cada muestra contaba una historia de ensa-
yo y creatividad desafi ante frente a las restric-
ciones, ciencia empeñada en cruzar límites, sin 
perder su identidad.

�Siempre la feria ha sido un sitio para poten-
ciar los productos tradicionales cubanos. Creímos 
necesario hacer una vitrina donde no solo mos-
tráramos estas iniciativas, sino que expusiéramos 
productos nuevos, los cuales se van a lanzar próxi-
mamente y necesitan un mayor impulso desde la 
comunicación�, explicó Claudia Collazo Santos, 
subdirectora de exportaciones del Mincex. 

Industrias hacia la consolidación
Tres historias permitieron entender un paisaje más 
amplio: Pinturas Vitral, Boga y DUJO. No porque 
sean las únicas empresas sobresalientes, acaso por-
que representaron un patrón repetido en muchas 
otras exposiciones.

Autolux, el recubrimiento automotriz desarro-
llado por Pinturas Vitral logró colocar cerca de 
100 000 litros en un mercado nacional caracte-
rizado por la antigüedad del parque vehicular. 
Su calidad y resistencia lo posicionan como una 
alternativa a mercancías procedentes de otros 
países, explicó Ariadna Martínez Laurencio, di-
rectora comercial de la entidad, aunque el talón 
de Aquiles sigue siendo el fi nanciamiento para 
adquirir insumos externos.

Con fuerte presencia en la feria estuvo la Indus-
tria Cubana del Mueble DUJO.

La Empresa de Confecciones Textiles Boga crea 
uniformes técnicos, ropa de trabajo y su producto 
estrella, la guayabera. Exporta a China, España y 
Angola, siempre con ritmos tensos por limitacio-
nes logísticas y fi nancieras. 

Cuando bajó el ruido del pabellón y se apaga-
ron las pantallas, quedó la sensación de que existe 
talento técnico, voluntad de competir y una lucha 
constante contra las costuras invisibles que frenan 
el crecimiento. La feria, con luces y sombras, fundó 
una certeza: la industria cubana sigue intentando 
articularse, innovar y abrirse espacio.

Nuevas tecnologías 
El mundo se mueve entre celulares, computado-
ras, pantallas y redes de comunicación. Hoy es 
casi imposible vivir si ellos. En el escenario social 
y económico del país, apuestan por la explotación 
de las nuevas tecnologías de la información y la 
inteligencia artifi cial. Lo complejo en esta temática 
es la poca disponibilidad de recursos, el deterioro 
y la falta de piezas de repuesto.

Varias entidades, organismos y actores no es-
tatales estuvieron presentes. Algunos lo hicieron 
�maletín en mano�, tal es el caso de la Micro Pe-
queña y Mediana Empresa (mipyme) Solutel, radi-
cada en el boulevard de Sancti Spíritus y capaz de 
atender a unos de 300 clientes empresariales en 
asuntos relacionados con la reparación de equi-
pos de cómputo, teléfonos móviles e impresoras, 
explicó su líder, el ingeniero Osmel Medina Peralta.

En Expocuba, la fi rma Solintel S.A. ocupaba una 
pequeña esquina en el segundo piso. Eran frecuen-
tes los clientes interesados en sus servicios de in-
formática y telecomunicaciones. Edisbel Romero 
Cusa, el presidente, y Reimundo Iriarte Travieso, 
director comercial, hablaron acerca de la capa-
cidad lograda para exportar medios de cómputo, 
además de medios fotovoltaicos.

Tecnomática y la producción de petróleo
La Empresa Tecnomática, perteneciente a la Unión 
Cuba Petróleo (Cupet) del Ministerio de Energía y 
Minas, dio pasos importantes. Yesneiler Matos 

Hecho en Cuba, un stand para promover renglones y servicios. 
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Quintero, director de infocomunicación, habló 
de los encuentros con entidades de Rusia, entre 
ellas, Triadín, con la que desde hace algún tiempo 
tienen negocios. Ahora consolidan sistemas ca-
paces de garantizar la comunicación con lugares 
recónditos, ubicados en la franja norte de la zona 
occidental del país.

Comentó que es complicado lograr enlaces con 
pozos petroleros radicados allí, mediante tecno-
logías de la Empresa de Telecomunicaciones de 
Cuba Etecsa S.A. o Radio Cuba. Por eso montan 
equipos emergentes con el socio extranjero. 

Los amigos de Cuba
Quien visitó los pabellones de China, Rusia o Vene-
zuela en la feria de 2024, y lo hizo en esta edición 
41, se dio cuenta de las transformaciones en posi-
tivo de las muestras de esos países, situados entre 
los principales aliados comerciales. Algo similar 
ocurrió con México. Fue creciente la afluencia 
de negocios, fi rmas y empresas, interesados en 
vínculos con nuestro archipiélago.

Mercomex S.A.
Una mulata, diestra en la preparación de bebidas, 
brindaba una combinación de la cerveza Cristal con 
los sabores picantes característicos de la cocina az-
teca. El trago entomatado se llama Koctelazzo. Al 
otro lado, un cocinero extendía platillos elaborados 
con huevo y arroz. Eran cartas de presentación de 
Mercomex Mayorista S.A. 

La vicepresidenta Mabel Bencomo Labrada, 
reveló que se trata de la presentación de esa em-
presa de inversión extranjera y de reciente apro-
bación. A partir de las experiencias en Cuba del 
socio mayoritario, quien tiene presencia desde 
más de 15 años, decidieron expandirse y desarro-
llar el comercio. A la vez que se encadenan con la 

industria nacional en las producciones. Comer-
cializan arroz, otros granos, leche en polvo, cho-
colates, aceites, galletas, purés. 

Negocios más sencillos
La voluntad de hacer negocios más sencillos, rápi-
dos y seguros para los inversores extranjeros fue 
patentizada en la clausura de Fihav 2025 por el 
primer ministro Manuel Marrero Cruz.

Marrero, quien con anticipación recorrió los 
stands de los territorios, habló sobre decisiones 
en la bolsa comercial para potenciar la inversión 
extranjera y abrir un horizonte real de oportu-
nidades. El propósito es agilizar la evaluación y 
aprobación de negocios de inversionistas extran-
jeros, ampliar los espacios para el capital foráneo 
y promover alianzas más fl exibles con entidades 
nacionales.

Al referirse a la actualización de la cartera de 
proyectos, aseguró que ahora incluye 426 inicia-
tivas en 13 sectores estratégicos, distribuidos en 
todas las provincias. En resultados concretos de 
la feria, suscribieron tres nuevos negocios con ca-
pital extranjero, dos de ellos en la producción de 
alimentos y uno en luminarias. Sobre el comercio 
exterior, se fi rmaron 14 cartas de intención, cuatro 
contratos comerciales, un acuerdo y un memoran-
do de entendimiento en sectores como servicios 
médicos y agricultura.

Según explicó el primer ministro, el reto inme-
diato es convertir esas decisiones en operaciones 
concretas. Con ese fi n dieron indicaciones a los 
ministros para actualizar el marco normativo a 
la mayor brevedad, simplifi car procedimientos 
y fortalecer las facilidades anunciadas. El ob-
jetivo es que los inversionistas encuentren un 
ecosistema más ágil, transparente y con mayo-
res garantías.

La presentación de nuevas Þ rmas en Cuba, entre ellas Mercomex S.A., patentiza la conÞ anza 
en el mercado nacional. Foto: RRGR


